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INQUERITO AOS SERVICOS DE PUBLICIDADE
(SOCIEDADES) - 2006

Por favor devolva este questionario devidamente DADOS RELATIVOS AQ EXERCICIO DE 2006
preenchido no prazo de 15 dias apds a recepgio ’

QUESTIONARIO ELECTRONICO DISPONIVEL EM:
http://webinq.ine.pt

Em caso de divida, contacte o INE: R. Aires de Campos, Casa das Andorinhas - 3000-014 Coimbra / Telefone: 239 790 440 / Fax; 239 790 495 [ E-mail: spec@ine.pt

1 |ldentificacdo da empresa ou entidade equiparada

1.1 - Designacao social (ou firma)

{reservado ao INE)

1.2 - Morada
{reservado ao INE}
Ctdigo postal ] ‘ I‘ || ‘ ! I Designagao postal
Distrito Municipio Freguesia
L3 I I O
Web - Site:

1.3 - N(mero de identificagiio de pessoa colectiva cu equiparada
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Se ainda nao exerceu actividade, marque a quadricufa Aguarda inicio de actividade e devolva-

08 0 questianario. 1.4 - Situag&o da empresa
Se a empresa esteve Em actividade durante pelo menos wm més em 2006, marque a segunda A da inicio d vidad
quadricifa e responda ao resto do questionario. guarda inicio de actividade versrrnan
Se _nau BXerceu ach\ndads:l e‘m‘ 2006, responda Actividade suspensa, indigue a data de Em actividade
suspensdo e devolva-nos ¢ questionario. L TR decsressrsnseticanaianee

Se a empresa Cessou a actividade, indique a data de cessagio e devalva-nos o questionario,
juntamente com uma ¢opia da declaracdo de cessacéo de actividade,

A devolugdo do questionario é fundamental para a actualizagio da situagio da empresa no Cessagdo de actividade ( 1)
ficheiro do INE, —

Actividade suspensa{__/{_ [ }

Hmmn

empf:;:dnzolﬁej: ,;:Qﬁf:;’: codr: 1.5 - Actividade da empresa (discrimine a actividade e indique o respectivo codigo)
servicos de publicidade, preencha os
campos aos quais  consegue
responder e develva o questionario.
S6 com a sua respesta podemos

1.5 - Actividade principal | |

classificar correctamente a empresa  [1.5.2 - Actividade secundaria [ I ‘ l ] ‘
no sector de actividade econdmica a
que pertence. 1.6 - Posicionamento na cadeia de intervenientes de comunicagéo

{ex: Agéncia de publicidade, agéncia de meios, agéncia de markefing relacicnal, agéncia de reflagbes piblicas, research,
central de comprasfagrupamento, agéncia de design/webdesign, brindes promocionais, logisfica de marketing, etc.)

1.7 - Ndmero de meses em actividade no ano de referéncia | | |

Unidade monetéria: EURC'

1° - Os valores monetérios devem ser exprassos em ewros sem decimais;
2 - Os amedondamentos devem ser feitos por excesso quando as décimas forem iguais ou superiores a 5 ¢ por defeito quando forem inferiores.

Ex. 6370,6572 euras inscrever | | | 8 | 3 [ 7 | 1 |

INFORMAGAQ: DATA: S

o

RESPONSAVEL PELA

NOME: i CARGO: LOCALIDADE:
TELEFONE: FAX: E-MAIL:

OBSERVAGOES:




B 2 |Propriedade e associagdo _

2 - Notas explicativas: ) SIM NAQ
Grupo de empresas - Re(ing empresas ligadas por vinculos 2.1- A empresa faz parte de um grupo de empresas? vrererrrrereraire

juridico-financeiros. O grupo de empresas pode comporiar
uma pluralidade de cenfros de decisio, nomeadamente no
gue diz respeito & politica de producao, de vendas, etc; pode A
unificar certas aspecios da gestdo financeira e da fiscalidade; 2.2-Aempresa é "cabegade grupo"? L Loeevienas

constifti uma entidade econdmica que pode efectuar Koz P o w "
escalhas que respeitam, nomeadamente 4s inidades que o Se respondeu NAC & pergunta anterior, indique a localizagao da "cabega de grupo

Se respondeu SIM, indique:
SiM NAQ

compgen. ) 2.2.1 - Territrio nacional |:| NPC ] ] | | | | | | | |
Cabega de grupo - E uma unidade juridica-mae que ndo é {resenvado ao INE)
.oorjh.'olada directa ou indirectamente por nenhuma unidade 2.2,2 - Estrangeiro I:l Pais
iuridica, :
3 _|Clientes
3.1 -Nimero de clientes =~ | o 3.3 - Reparti¢ao do volume de negécios por: Clients - Pessoa singular o

colectiva que adquire bens o

3.2 - Repartigdo do volume de negécios proveniente de: [ 3.3.0- Total (3.3.1+..+333) L1108 0% Jeenigos mediante o pagamento d

20~ L I G S 9 3.1 - Cli i i [ fivo prego.
3.2.0-Total (3.2.1 + +3?3) | 1100 |/u 3.3.1 - Clienfes res@"entes e | | | % r:::;ce:te{nﬁdadequeienhau
3.2.1 - Empresas (sector privado) | |% 3.3.2 - Restante Unigio Europeia | | | |% |centro de interesse scancmico @

3.2.2 - Sector publico | | |%| 33.3-ForadaUnifo Europeia | |t [Poruoet o & qus reize um
. e b actividade econdmica em Portugal
3.2.3 - Consumidores finais .. | ‘ |% h pelo menas um ano.

3.4 - Repartico do volume de negocios por actividade econdmica dos clientes

340-Total 341 +..+3414) [1]0]0]%| 344-Aoamenweresiauragao | |%
3.4.1 - Agricultura, producdo animal, caga, silviculfura, 3.4.5 - Transportes, armazenagem & comunicagies | [%
pesca e indlstrias extractivas ~ ............ | |% 3.4.6 - Actividades financeiras (inclui sector bancério
3.4.2 - Industrias fransformadoras, construgéo e produgéio € Seguros) e veveene | [%
e distribuigao de electricidade, gés e agua 3.4.7 - Actividades imobiliarias, alugueres e servigos
3.4.2.1 - Indistrias alimentares, das bebidas prestados &s empresas | { |%
etabaco  ivecercieereereeere e [ |% Das quais:
3.4.2.2 - Qufras ind(strias transformadoras ..., | | |% 3.4.7.1 - Empresas de publicidade (outras) | | | ]%
3423-Constugdo . [ | |% | 3.4.8- Administragao pibica, defesa e
3.4.2.4 - Produgéo e distribuicgo de electricidade, seguranca social obrigatoria vevneennene L1 %
| GASBAGUE  eeeveeereerereeseeereesenns | [% | 349-Educagdo . .......ccocvrririrrnnnne || |%
3.4.3 - Comércio por grosso e a retalho, reparagéo de veiculos 3.4.10 - Saide e acgao sacial | |%
autombveis, motociclos e de bens de uso pessoal e doméstico 3.4.11 - Outras actividades de servigos colectivos, sociais
3.4.3.1 - Comércio por grosso (inclui agentes do € pessoais crrrressersensanes I | |%
COMETCIO} i, | | ] |% 3.4.12 - Actividades das familias, organismos internacionais e oufras
3.4.3.2 - Comércio a retalho (inclui reparagdes de instituicdes extra-territoriais ] |%
de bens pessoais e domésticos) . | | |% | 3.4.13-Consumidores finais evvernnnnan————— ] |%
3.4.3.3 - Comércio automével, motociclos (inclui reparagéo) 34.14-Outros ] |%
€ de combustiveis ereresrenenrnnnen | E |% 3.4.14.1 - Quais ?

3.4.13 - Notas explicativas;
O valor da percentagem para os consumidores finais deve ser calculade nao por referéncia & Classificagiio de Actividade Econdmica (CAE), mas sim ac volume de negdcios que seja

proveniente das vendas ou prestagtes de servigos a consumidores finais.




4 |Servicos prestados pela empresa

4.1 - Servigos prestados por agéncias 430-Total (431 . +434)  ivirieeriereeeiannen, [1]0]|0]%

de publicidade ................ LI Ll | |el 434-podigrogeafica —.oooovvsisiaisiiiann | |%
440-Total @11 wedll) 1] 0] 0]%| 432-Podiodebrindes  ...oooverrivnnennen, | | %
4.1.1- Servigos publicitérios completos I I | % 4.3.3 - Produgdo de audiovisuais e multimédia . [ I | %
412-Markefing directo erelacionl ... ...... ] | |%|  4.3.4- Outras actividades de apoio & comunicagdo ..... I | | %
4.1.3- Concepgso publisitaria e desenvalvimento de conceltos I | | % 4.4 -Estudosdemercado . | | | | | | ] s I €
4.1.4 - Outros servigos de agéneias de publicidade .. | | | % |4.5- Outros servigos | | i | i | | I i | €

4.2 - Gestdo de suportes publicitarios | | I | I | [ | | € 4.5.1 - Quais ?
4.2.0-Tolal (4.2.1 +..+4.27) 1| 0| 0] 9% {411 - Servicos publicitirios completos - Incli toda a gama de servigos publicitérios,

....................

incluindo os servigos de planeaments, criagdo e execugdo de: escolha de media a utilizar;

4.21 - Servigos de gestdo de suportes publicitarios na televisao | I % {desenho de posters, ilustragties e grafismos publicitirios, escrita de textos, mensagens e
4.2.2 - Servigos de gest#o ce suportes publicitérios na radi | ! } vy, [ pfaneamento de ohjeclos & fimes publicitérios. Néo inclui a reslizagao de filmes publicitérios,
] ) o ] nem servicos de estudos de mercado nem servigos de relagbes piblicas.
4.2.3 - Servigos de gestao de supories publicitérios na imprensa I | I % |4.1.2 - Marketing directo ¢ relacional - Desenvolvimento e organizagio de campanhas
4.2.4 - Servicos de gestao de supories publicitérios na infernet o, | publicitérias de marketing directe, ou seja, envio de mensagens promocionais e publicitarias
g g P P L—-I—[] t directamente a consumidores, sem fntervengo dos media. inclui telemarketing.
4.2.5 - Servigos de gesto de suportes publicitrios em eventos ] I % |4.1.3 - Concepegao publicitiria e desenvolvimento de conceitos - Inclui a criagéo da ideia
. N o base para um anlncio, rascunhos de palavras, preparagio de fayouts para publicidade
- 9,
4.2.8 - Servigos ds gestio da suporiss publiitérios em outdoars II_I_I / impressa e preparago de guides e cenrios para filmes publicitarios.
4.2.7 - Qutras servigos de gestao de suportes publicitarios | | 9%, |4.1.4 - Qutros servigos de agéncias de publicidade - Inclui servigos publicitarios per via
. . i ” aérea, entrega da amostras gratuitas, demonsiragfo e apresentagio de produtos  servigos no
4.3 - Actividades produtivas de apoic ponto de venda e servigos de promogao de vendas.
& comunicagio ... I I I I I | I I I I £ 4.2 - Gestlio de suportes publicitirios - venda de espago publicitario - Servigos de venda
ou leasing de espago ou lempe publficitario com base contratual ou por servico. Inclui servicos
de agéncias de compra e planeamento de meios, que compram lempo ou espago publicitirio
a publicitarias.

(EURQOS)
5.1 - Venda de espago publicitario, Venda directa Venda a agéncias Venda a outras empresas

considerando comissdes a anunciantes de publicidade
sA0-Total AN NN RN
544-Televiso ... e et et
5.1.1.1-Terreslresinalabertol_ I | | I I I I | I | | | I I I I | I I I | I | | I I I I I
514.2-Porcabo ,, . Lottty et b bt
542-Rado | R e A e A O O O
513-Imprensa . ... [ | I I I I I | T O R T I A . I | I I I I I
544-Pangisexteriores || | | | | P [ [ | LI I f ¢ [ L0 0} Lt b P r b1t
5.45-Cinema ........ N T O O T I I O O
516 - intemet ___...... N O Y e Y B I A e A T
5.0.7 - Novos meios, T O N e N I I O I
sa7-hdoortv, o | L L UL L L L E Pt

5,1.7.2 - Publicidade interior
por meics electrénicos

5.1.7.3 - Redes de instore TV
5.1.7.4 - Corporate TV l
5.1.7.5- Crande &cran,, |
5.1.8 - Servicos Postais, , |_

e — — p—— f—
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| ] I
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519 Qutros .......... |
51.9.1-Cuais ?
5.2 - Custo do espago Compra Compra a infermediarios Compra a outras empresas
publicitario vendido a anunciantes de publicidade
3.20-Total .......... I I | _I I I I
5.2 - Televisio ... | |
5:2.1.1 - Terrestre sinal aberto I
5.241.2-Porcabo____. |
522-Radio |
523-lmprensa

5.2.4 - Painéis exteriores
5.2.5 - Cinema

--------

5.2.6 - Infernet
5.2.7 - Oufros

-------
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6. Notas explicativas:
Numero de pessoas ag servigo - Nimero médio de pessoas a0 servigo da empresa
durante o ano - para a sua determinag&o ufilizar a seguinte formula:

Soma do pessoal ao servigo no Glfimo dia Gtil de cada més de actividade no ano
N°®meédio de pessoas =

N° de meses de actividade no ano

Considere come pessoat a0 servico no Gitimo dia itil de cada més as pessoas que no
periodo de referéncia participaram na actividade da empresa indepandentemente do
vinculo que tenham, & excepedo dos individuos com contratos de prestagdo de servigos,
pelo que:

Deve inciuir: as pessoas temporariamente ausentes no periode de referéncia para
férias, maternidade, conflito de trabalho, formag&o profissional, assim como doenga e
acidentes de trabalhe de duragae igual ou inferior & um més. Incluir também os
trabalhadores de outras empresas que se encontrem a trabalhar na empresa, sendo ai
directamente remunerados.

Deve excluir: individues com contratos de prestagao de servicos, trabalhadores a
cumprir o servico mifitar, em regime de licenga sem vencimento, em desempenho de
fungdes plblicas (vereadores, deputados), ausentes por doenga ou acidente de trabalho
de duraggio superior a um mas, assim como trabalhadores com vinculo & empresa
deslocados para cutras empresas, sendo af directamente remenerados.

Pessoal dirigente - Pessoal que define a politica geral da empresa ou exerce uma
fungdo consuliiva na organizagéo da mesma. Deverdo ser incluidos neste item os
administradores & directores de 1* linha (director financeiro, director comercial, direclor
de producae, etc.). Serdo excluidas as pessoas que, emhbora tenham essas fungdes,
apenas recebem “senhas de presenga’”.

Agente publicitario - Vende servicos e espagos pubficitarios em jomnais e revistas, entre
outras publicagdes, nos 6rgacs de comunicagio audio-visuais, nomeadamente na Radio
e na T.V.,, ou em empresas de fransporte.

Planeador de mejos - Estuda, propde e planifica a distsibuigdo de campanhas
publicitarias, baseando-se em estudos de audiéncia dos diversos meios, nomeadamente
televisdo, radio e imprensa, em fungZo do cliente real e potencial do produte a ser
langado.

Comprador de espago e tempo - Faz reservas de espago e tempos nos supories,
nomeadamente em jomais & revistas, radio, televiszo, publicidade exterior, previamente
estabelecidos, de acordo com o ergamente e plano geral, para distribuigo da
campanha.

Pessoal criativo - Inclui artistas, designers, e outro pessoal ocupado com a produgio
de anincios, e que desenvolve a campanha publicitéria, prepara o ema musical e cria o
anincio.

Pessoal administrative - Pessoal que se ocupa das actividades auxiliares da empresa
como sejam contabilidade, gestdo de recursos humanos, e todas as outras que n&o tém
a ver directamente com a actividade econdmica da empresa.

Pessoal ndo qualificado - Trabalhadores que executam tarefas simples, diversas e
{normalmente néc especificadas, totalmente determinadas.

Indique o nimero de horas de formagae minisirado & lotalidade do pessoal ao servigo
na Empresa, quer recorrendo a formadores da empresa, quer através de entidades
extemas, distribuide pelas areas tematicas indicadas.

6.1 - Nimero de pessoas a0 servigo {total)
6.1.1 - Pessoas 20 servigo por sexo:
6.1.1.1 - Mulheres

6.1.1.2 - Homens

teesvetursuesueanssuansnnanuane

I N R L R LIy

6.1.2 - Pessoas ao servigo por fungéo;

6.1.2.1 - Pessoal dirigente

R AR E S

6.1.2.2 - Pessoal técnico

mesvssvssRsIRAIRRIRAARY

6.1.2.2.1 - Agentes publicitarios

teEERAsIRR R R R

6.1.2.2.2 - Planeador de meios

Esassensascanes

6.1.2.2.3 - Comprador de espago e tempo

6.1.2.2.4 - Pessoal Cigtivo vvvvvveinerreniecencnes

6.1.2.2.5 - Outro pessoal técnico

6.1.2.2.5.1 - Qual ?

aesssasessesses

6 |Emprego
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6.1.2.3 - Pessoal administrativo
6.1.2.4 - Pessoal ndo qualificado
6.1.2.5 - Oufro pessoal

6.1.2.5.1 - Qual ?

sessessascanssses

tarPEAsTIIsEIEII I ISR IIRAS S

L LI

i

6.2 - Formagio recebida pelo pessoal (n.° total de horas}
Formacao relacionada com;
6.2.1 - Administracéo / gestio

6.2.2 - Informafica
6.2.3 - Qualidade

6.2.4 - Relagfes publicas
6.2.5 - Marketing
6.2.6 - Publicidade
6.2.7 - Design

6.2.8 - Promogdo e vendas

R T P T TR P P
sescesrsessscsrsnsessensnsnssnanns
L T TR TP P P T P

P T PR T R PP

Ry

6.2.9 - Ouira formagio
6.2.9.1 - Qual?

esesesensevssTevransnsanry
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